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L’Osservatorio Banda Larga: una piattaforma informa tiva
• Backbone

• MAN

• Copertura

• Prezzi

• Famiglie (10.000)
• Imprese (5.000)
• PA (2.000)

A AT

• Sito OBL

• Pubblicazioni

• Seminari
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Aggiornamenti: Annuali, Trimestrali, SemestraliA

• Nazionali

• Regionali

• Locali

• Accessi

• Revenues

• Competizione

• Scenari evolutivi

T

• eEurope

• Understand

A

• Modelli d’intervento

• Business Models

S
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La definizione di Banda Larga e di Digital Divide

LA BANDA LARGA

Per Banda Larga si intende
l’ambiente tecnologico (reti
di telecomunicazione), che
consente l’utilizzo delle
tecnologie digitali ai massimi

IL DIGITAL DIVIDE

Il Digital Divide nasce come
problema di accesso alle
risorse informatiche, che si
estende all’accesso ad
Internet e, oggi, alla Banda
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tecnologie digitali ai massimi
livelli di interattività

Internet e, oggi, alla Banda
Larga (Digital Divide
Infrastrutturale)

Digital Divide e Broadband convergono nella tematic a della 
Broadband Inclusion
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Il crescente  fabbisogno di banda
IL FABBISOGNO DELLE FAMIGLIE

Accesso 
Internet

10 Mbps

Domotica 1 Mbps

VoIP, 
videocom.

1Mbps

Musica e 
multimedia

2 Mbps

IL FABBISOGNO DELLE IMPRESE

Accesso 
Internet

20 Mbps

VoIP, videocom. 2 Mbps

eLearning 5 Mbps

Web Hosting 5 Mbps

1G BB 2G BB 3G BB 4G BB

<5 5<x<25 25<x<50 >50
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multimedia
2 Mbps

Gaming on 
line

1 Mbps

SDTV 3 Mbps

HDTV 10 Mbps

HDTV 
simultanei

20 Mbps

Il fabbisogno di banda nasce dalla combinazione di esigenze sempre 
più complesse.

Web Hosting 5 Mbps

ASP 10 Mbps

Appl. verticali 25 Mbps

Internetworking 100 Mbps

Disaster 
Recovery

1 Gbps

<5 
Mbps

5<x<25 
Mbps

25<x<50 
Mbps

>50
Mbps
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60%

70%

80%

90%

100%

La copertura broadband in Europa (% popolazione)
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30% 30%

26%
24%

20% 20%20% 19%
17%16% 16%

14% 14%13% 13% 13%13%
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Il ritardo di adozione delle famiglie e delle impres e italiane

FAMIGLIE

44%

31%

66%

40%

IMPRESE

57%
65%

39%

10 La Banda Larga in FVGCodroipo, 19 febbraio 2007

31%

12%
23%

Alfabetizzate Internet BB

ITALIA UE15

19%

3%

39%

12%

BB eProcurement eCommerce

ITALIA UE15

Fonte: Elaborazione Between su dati Eurobarometer 2006 e Eurostat 2005



CIRCOLAZIONE LIMITATA

Agenda

Parte Prima – Dal Digital Divide alla Broadband Incl usion
L’Osservatorio Banda Larga 
La definizione di Banda Larga e di Digital Divide
Il fabbisogno di Banda Larga

Parte Seconda – Il posizionamento dell’Italia
Il posizionamento dell’Italia in Europa
Il digital divide

11 La Banda Larga in FVGCodroipo, 19 febbraio 2007

Le strategie delle Istituzioni
Parte Terza – Il posizionamento del FVG

Il posizionamento dell’FVG in Italia
Il digital divide
La domanda di servizi a banda larga

Parte Quarta – Il FVG in sintesi



CIRCOLAZIONE LIMITATA

Copertura Broadband *
(% popolazione)

Comuni
(#)

Popolazione 
(%)

Fino al 5% 3.013 7%

La copertura broadband

Fino al 5%

Dal 6% al 50%

Dal 51% al 75%

Dal 76% al 85%

Dal 86% al 95%

Oltre il 95%

Copertura BB
(% pop)

In area 
Urbana **

In area 
Suburbana ** 

In area 
Rurale**

89% 99% 86% 52%
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Fino al 5% 3.013 7%

Dal 6% al 50% 373 1%

Dal 51% al 75% 225 2%

Dal 76% al 85% 183 3%

Dal 86% al 95% 296 10%

Oltre il 95% 4.011 77%

TOTALE 8.101 100%
* Superiore a 128 Kbps
** Urbana: (> 500 ab./kmq); Suburbana(100-500 ab./kmq)

Rurale(<100 ab./kmq)

Fonte: Osservatorio Banda Larga - Between, dicembre '06

89%
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I modelli competitivi

Competizione broadband
Comuni

(#)
Popolazione 

(%)

No broadband * 3.013 11%

Wholesale 4.561 42%

Infrastrutturale (ULL e FO) 527 47%

Copertura ULL <50% 13 <1%

No broadband *

Wholesale

Infrastrutturale
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Copertura ULL <50% 13 <1%

Copertura ULL 50-75% 56 3%

Copertura ULL 76-95% 118 16%

Copertura ULL >95% 340 28%

TOTALE 8.101 100%

* Fino a 5% di copertura broadband

Fonte: Osservatorio Banda Larga - Between, dicembre '06

47%
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I vincoli strutturali

Vincoli 
strutturali

Centrali 
(%)

Comuni *
(#)

Popolazione 
(%)

Senza DSLAM, 
senza fibra

34% 3.008 8%
DD

lungo

Senza DSLAM, 
con fibra

14% 1.082 3%
DD

Medio

Con DSLAM 52% 4.011 ** 89% Coperto
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TOTALE 100% 8.101 100%

Senza DSLAM, senza fibra

Senza DSLAM, con fibra

Con DSLAM

* Situazione prevalente
** Copertura broadband oltre il 95%

Fonte: Osservatorio Banda Larga - Between, dicembre '06

8%
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2008E2006
Velocità (Mbps)

TecnologiaServizi

HDTV

IPTV

Real Time VDSL2

ADSL2+VoD 25

50

Verso nuove forme di digital divide infrastruttural e 
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Musica

Foto

eCommerce

Videocom

VoIP

ADSL Full

ADSL Lite

Popolazione coperta (%)
90% 94% 98%56%0% 70% 100%10% 30%

1

5

Fonte: Osservatorio Banda Larga - Between
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La strategia delle Istituzioni – I modelli di interve nto

Sussidiarietà
Diversificazione interventi in 
funzione market failure.
Unitarietà dell’intervento

Dirigista
Ricorso prevalente a società 
di scopo e sinergie con 
aziende multiservizi.
Ampio campo di intervento.

IM
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T
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R

R
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O
R
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Liberista
Prevalente ricorso al 
mercato.
Autonomia locale e 
sperimentazioni wireless.

Societarizzazione
Prevalente ricorso a società 
di scopo.
Realizzazione e gestione reti 
PA.

IMPATTO SUL MERCATO
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Fonte: Between
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La strategia delle Istituzioni – Il posizionamento del le regioni
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LombardiaLombardiaLombardiaLombardia

Emilia RomagnaEmilia RomagnaEmilia RomagnaEmilia Romagna

PiemontePiemontePiemontePiemonte

UmbriaUmbriaUmbriaUmbria

BasilicataBasilicataBasilicataBasilicata

SardegnaSardegnaSardegnaSardegna

PugliaPugliaPugliaPuglia

ToscanaToscanaToscanaToscana

BolzanoBolzanoBolzanoBolzano

TrentoTrentoTrentoTrento

18 La Banda Larga in FVGCodroipo, 19 febbraio 2007

IM
P
A
T
T
O
 S
U
L
 T
E
R
R
IT
O
R
IO

IM
P
A
T
T
O
 S
U
L
 T
E
R
R
IT
O
R
IO

IM
P
A
T
T
O
 S
U
L
 T
E
R
R
IT
O
R
IO

IM
P
A
T
T
O
 S
U
L
 T
E
R
R
IT
O
R
IO

IMPATTO SUL MERCATOIMPATTO SUL MERCATOIMPATTO SUL MERCATOIMPATTO SUL MERCATO

Regioni InfratelRegioni InfratelRegioni InfratelRegioni Infratel

MarcheMarcheMarcheMarche

Valle d’AostaValle d’AostaValle d’AostaValle d’Aosta
LiguriaLiguriaLiguriaLiguria

LombardiaLombardiaLombardiaLombardia

LazioLazioLazioLazio

VenetoVenetoVenetoVeneto

SiciliaSiciliaSiciliaSicilia

AbruzzoAbruzzoAbruzzoAbruzzo

CalabriaCalabriaCalabriaCalabria

MoliseMoliseMoliseMolise
CampaniaCampaniaCampaniaCampania

Fonte: Between

TrentoTrentoTrentoTrento
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Il posizionamento del FVG in Italia

DENSITÀ DI FIBRA OTTICA (BACKBONE + MAN) COPERTURA BROADBAND
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COMPETIZIONE INFRASTRUTTURALE DIGITAL DIVIDE DI LUNGO PERIODO 
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Penetrazione della Banda Larga (Accessi/100 abitanti )
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Fonte: Osservatorio Banda Larga - Between, settembre '06
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Copertura 
Broadband *

(% popolazione)

Comuni
(#)

Popolazione 
(%)

Fino al 5% 92 11%

La copertura broadband in FVG

Copertura BB
(% pop)

In area 
Urbana **

In area 
Suburbana ** 

In area 
Rurale**

84% 100% 82% 36%
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Dal 6% al 50% 18 3%

Dal 51% al 75% 7 3%

Dal 76% al 85% 5 3%

Dal 86% al 95% 5 3%

Oltre il 95% 92 77%

TOTALE 219 100%

Fino al 5%

Dal 6% al 50%

Dal 51% al 75%

Dal 76% al 85%

Dal 86% al 95%

Oltre il 95%

* Superiore a 128 Kbps
** Urbana: (> 500 ab./kmq); Suburbana(100-500 ab./kmq)

Rurale(<100 ab./kmq)

Fonte: Osservatorio Banda Larga - Between, settembre '06

84%
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I modelli competitivi in FVG

Competizione broadband
Comuni

(#)
Popolazione 

(%)

No broadband * 92 16%

Wholesale 121 47%

Infrastrutturale (ULL e FO) 6 37%
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Copertura ULL <50% 1 22%

Copertura ULL 50-75% 2 3%

Copertura ULL 76-95% 1 8%

Copertura ULL >95% 2 4%

TOTALE 219 100%
No broadband *

Wholesale

Infrastrutturale
* Fino a 5% di copertura broadband

37%

Fonte: Osservatorio Banda Larga - Between, settembre '06
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I vincoli strutturali in FVG

Vincoli strutturali
Centrali 

(%)
Comuni *

(#)
Popolazione 

(%)

Senza DSLAM, 
senza fibra

48% 114 15%
DD

lungo

Senza DSLAM, 
con fibra 6% 13 1%

DD
Medio
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con fibra Medio

Con DSLAM 46% 92 ** 84% Coperto

TOTALE 100% 219 100%

* Situazione prevalente
** Copertura broadband oltre il 95%

15%
Senza DSLAM, senza fibra

Senza DSLAM, con fibra

Con DSLAM

Fonte: Osservatorio Banda Larga - Between, settembre '06
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Le tratte di backbone in FVG

39 5

40 1

BACKBONE - MAN
Regione 
- Gen ‘06

∆

Italia
∆ Gen ’05 
/Gen ’06

Km BACKBONE 
(x000)

87 - +3
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Fonte: Osservatorio Banda Larga - Between, gennaio '06

Fibre Ottiche per Tratta *
Numero Operatori TLC 

con Fibra per Tratta

39 5

5 1

29 4

38 2

56 2

35 4
40 1

39 6

11 5
20 6

* km fibra ottica / km tratta

(x000)

Km BACKBONE 
/1000 ab.

73 -3 +2

Km BACKBONE /Km 2 11 -3 0
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La diffusione della banda larga in FVG

LA BANDA LARGA NELLE FAMIGLIE LA BANDA LARGA NELLE IMPRESE (3+addetti)
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LA BANDA LARGA NEI COMUNI
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Fonte: Osservatorio Banda Larga - Between, giugno '06



CIRCOLAZIONE LIMITATA

L’interesse per i servizi in rete delle famiglie del  FVG
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CIRCOLAZIONE LIMITATA

L’interesse per i servizi in rete nelle imprese del FVG
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CIRCOLAZIONE LIMITATA

L’interesse per i servizi in rete nei comuni del FVG

75% 75%

41%44%

57%
64%

%
 c

om
un

i

2pp 5pp -2pp 9pp -3pp -3pp -6pp -3pp 1pp
∆

ITA

31 La Banda Larga in FVGCodroipo, 19 febbraio 2007

25%

31%
36%

41%

Back-up

Com. in
tegrata

Sicurezza on-l in
e

ASP

Videosorveglianza VoIP

eLearning

Videocomunicazione

Telelavoro

%
 c

om
un

i

Interesse 

Fonte: Osservatorio Banda Larga - Between, giugno '06
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I servizi offerti on-line dai comuni del FVG
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Agenda

Parte Prima – Dal Digital Divide alla Broadband Incl usion
L’Osservatorio Banda Larga 
La definizione di Banda Larga e di Digital Divide
Il fabbisogno di Banda Larga

Parte Seconda – Il posizionamento dell’Italia
Il posizionamento dell’Italia in Europa
Il digital divide
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Le strategie delle Istituzioni
Parte Terza – Il posizionamento del FVG

Il posizionamento dell’FVG in Italia
Il digital divide
La domanda di servizi a banda larga

Parte Quarta – Il FVG in sintesi
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Il FVG in sintesi
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